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厦门辉煌装修工程有限公司

2023 年度信用评级概述

【评级主体】厦门辉煌装修工程有限公司

【评级结果】AAA 级

【评级报告时间】2023 年 5 月 15 日

【主要财务数据】

单位：万元/%

2022 2021 2020

资产总额 53035 61549 48722

负债总额 42404 51238 38840

股东权益 10631 10311 9882

贷款总额 0 0 0

应付票据 0 0 0

营业收入 106076 109610 95484

净利润 1820 1829 1648

经营活动现金净流量 6352 5597 5286

资产负债率 80 83 80

总资产周转率 185 199 286

权益收益率 17 18 17

营业收入净利率 1.72 1.67 1.73

非筹资现金流量与流

动负债比 320 312 337

【评级机构】厦门金融咨询评信有限公司

【电话】0592-5163803

【传真】0592-5163809

【地址】厦门市湖里区护安路 711 号 6 层 612

室

【网址】www.xmcr.cn

【评级观点】

厦门辉煌装修工程有限公司（以下简称公

司）成立以来，以股东为依托，积极参与市场竞

争，在立足厦门的基础上，逐步拓展异地市场，

区域性行业地位突出，综合实力位于福建省同业

前列，“辉煌”品牌在福建市场已拥有较高知名

度。近年来，公司加大市场拓展力度，成效显著，

工程任务承接量取得明显突破，近三年虽然账面

营业收入有所波动，但仍呈现公司历史较高水

平。

虽然受利润分配政策、会计处理等因素的影

响，公司账面负债水平长期在较高位波动，但剔

除会计处理因素后，其实际负债水平应较合理。

公司工程款回笼情况相对较好，资金周转较顺

畅，短期支付能力强。

尽管公共建筑装修装饰的发展尚存诸多障

碍和挑战，但长远看，该行业前景广阔。公司不

完全依赖于股东，积极参与市场竞争，综合实力

不断增强，从而为其今后的发展打下了较坚实的

市场基础。虽然建发集团对公司业务资源的支持

力度明显减弱，但目前公司工程任务仍较饱满，

预计未来有望继续得到相对稳定的发展。

【关注】

 随着经营规模的快速扩张，特别是异地项目

的增多，管理半径的增大，公司管理难度和内控

压力不断上升。

 公司目前在手工程量超过 6 亿元。

年
度项

目
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厦门辉煌装修工程有限公司

2023 年度信用评级概述

一、评级主体基本概况

【评级主体】 厦门辉煌装修工程有限公司 【注册资本】 12100 万元

【成立时间】 1984 年 5 月 【实收资本】 6000 万元

【经济性质】 有限责任公司（港澳台投资、非独

资）

【职工人数】 420 余人

【法定代表人】 陈水 【经营资质】 详见“技术、装备水平”

【总经理】 樊友煌 【经营地址】
湖里大道 14 号第二、三

层

【股东及股权结构】

单位：万元/%

股东名称 应出资额 股权比例

厦门和业投资有限公司 5445 45

厦门国际信托有限公司 3630 30

厦联发有限公司 3025 25

合计 12100 100

注：①厦联发有限公司系联发集团有限公司下属企业。②公司部分中、高层管理人员通过信托的方式，以厦门国际

信托有限公司的名义持有公司 30%的股权。③厦门和业投资有限公司由公司 60 多名骨干于 2010 年 10 月共同出资设

立。

【经营范围】

建筑装饰业；房屋建筑业；架线及设备工程建筑；管道工程建筑；园林景观和绿化工程施工；

土石方工程；其他未列明土木工程建筑；电气安装；管道和设备安装；钢结构工程施工；太阳能光

伏系统施工；其他未列明建筑安装业；建筑物拆除活动；其他工程准备活动；未列明的其他建筑业；

建设工程勘察设计；专业化设计服务；园林景观和绿化工程设计；企业总部管理；工程管理服务；

文化、艺术活动策划；其他未列明文化艺术业。

【经营和发展状况】
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厦门辉煌装修工程有限公司（以下简称公司）成立于 1984 年 5 月，原系其间接控股股东厦门建

发集团有限公司（以下简称建发集团）和直接控股股东联发集团有限公司（以下简称联发集团）的

经营配套企业。2011 年初，鉴于建筑装修行业发展的特点，为让公司更灵活地参与市场竞争，联发

集团将其持有的 45%股权溢价转让给厦门和业投资有限公司，至此，公司成为联发集团参股企业，

股权结构变更为现状。自 2013 年，为顺应建筑市场管理要求，公司逐步利用自身的积累转增资本，

至 2020 年 4 月注册资本增至目前的 12100 万元，至 2019 年实收资本增至目前的 6000 万元，其中

2019 年以未分配利润转增 3000 万元。

公司主要从事公共建筑装修装饰工程施工和设计，具有建筑装修装饰工程专业承包一级和建筑

装饰专项工程设计甲级等资质。成立后，公司以股东为依托，积极参与市场竞争，在立足厦门的基

础上，逐步拓展异地市场，项目涉及医院、高级酒店、商业空间、写字楼、旧工业厂房改造、新工

业厂房建筑装饰、文体艺术场所、别墅楼群以及地产软装类，设计和承建了一批有影响的工程项目，

如福州鲤鱼洲、厦门海悦山庄（白金五星）、武夷山大红袍、武夷山悦华酒店、厦门悦华酒店、厦门

国际会议中心酒店、漳州宾馆、厦门国际物流中心、湖里行政中心、宸鸿科技办公楼、长庚医院、

北大国际医院、厦门软件园、海峡文创园、厦门天马显示科技第 6 代 AMOLED 生产线项目精装修等一

批较有市场影响力的项目。与此同时，公司不断加强品牌建设，完善内部管理，提高工程技术水平

和质量，累计拥有发明专利、实用新型专利 10 余项，累计创国家、省级、市级优质工程奖项近百项。

经过 39 年的发展，公司“辉煌”品牌在福建市场已拥有较高知名度，2017 年被认定为中国驰名商

标，综合实力保持在福建省同业前列。

另外，公司因承接工程的需要，在海南三亚、山东（济南）、重庆、景德镇，以及福州、漳州、

松溪设立了分公司；为发展机电设备安装业务，设立了厦门机电分公司。

公司加大市场拓展力度，成效显著，自 2018 年以来工程任务承接量较以前年度取得明显突破，

近几年工程结算收入均维持在公司历史较高水平。2022 年公司承接施工项目合同总价 118514 万元，

设计项目合同总价 784 万元；实现营业收入 106076 万元，账面体现净利润 1820 万元。2023 年第一

季度，公司承接施工项目合同总价 28918 万元，设计项目合同总价 82 万元；实现营业收入 28388 万

元。

【参、控股企业】

截止 2023 年 3 月末公司投资企业情况：
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单位：万元/％

企业名称
成立

时间

注册

资本
股权

投资

余额
备注

厦门海峡两岸设计文

化艺术传播有限公司
2012.10 2000 25 500

①租用位于湖里的联发集团所建厂房，

用于经营海峡两岸文化创意产业园，收

入基本来源于租金。②因其所占股份

45%的股东均为公司高管，故公司对其

可实施控制。

厦门市众聚恒兴股份

有限公司
2017.12 660 1.52 10 正在走注销程序

厦门辉煌建材科技有

限公司
2017.12 500 51

尚未

出资

集团采购平台，所购建材主要供应公司

本部，经营规模极小

厦门辉煌管理咨询有

限公司
2019.7 500 100 项目现场代管，经营规模极小

厦门辉煌装饰设计有

限公司
2017.10 500 51 经营规模极小

厦门辉煌建设集团有

限公司
2017.10 1000 100 无经营业务

厦门辰星工匠建筑劳

务有限公司
2017.8 1000 51 公司劳务分包配套企业，利润贡献极少

【非投资关系企业】

建发集团及其下属企业。

【技术、装备水平】

公司目前具有以下资质：

1、建筑装修装饰工程专业承包一级

2、建筑装饰专项工程设计甲级

3、钢结构工程专业承包二级

4、建筑机电安装工程专业承包一级

5、城市及道路照明工程专业承包二级

6、建筑幕墙工程专业承包一级

7、电子与智能化工程专业承包一级

8、建筑工程施工总承包二级
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9、市政公用工程施工总承包叁级

010、消防设施工程专业承包二级

11、中国展览馆协会展览工程一级

12、中国展览馆协会展览陈列工程设计与施工一体化一级

13、建筑幕墙工程设计专项乙级

14、博物馆陈列展览施工一级

15、博物馆陈列展览设计甲级

16、空气净化工程施工一级

17、特种工程（结构补强）专业承包不分等级

18、古建筑工程专业承包一级

【主要荣誉】

公司近几年取得的主要荣誉：

1、2017 年－2019 年被中国和福建省建筑装饰协会评为 AAA 级。

2、2017 年“辉煌”被认定为中国驰名商标。

3、2018-2021 年度中国建筑装饰行业百强企业。

4、2017-2021 福建省装饰行业十强企业。

5、2018-2019 厦门市守合同、重信用企业。

6、2019 年被评为“厦门老字号”。

7、2021-2022 年度中国建筑工程装饰奖

【近年信用等级】

评估年度 2022 年度 2021 年度 2020 年度

信用等级 AAA AAA AAA

二、评级分析

【企业素质】
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1、公司董事长陈水，1952 年 8 月生，1985 年起至 2016 年任公司总经理，2017 年起任现职，

有丰富的行业经验。公司总经理樊友煌，1968 年生，本科学历，高级工程师、高级经济师、高级室

内设计师、一级注册建造师、注册造价工程师，1996 年进入公司，多年被评为全国建筑装饰优秀项

目经理，有丰富的工程技术经验，负责公司日常经营管理，现为中国建筑装饰协会专家、中国管理

科学研究院学术专家、福建省综合性评标专家库评标专家，厦门市价格认定专家、厦门市建设工程

评标专家、厦门市政府采购评审专家。

公司现有人员 420 余人，以中青年为主，约 65%具有大学文化程度，约 60%具有 5 年以上从业经

验。公司注重人才队伍建设，不断完善激励和约束机制，稳定骨干队伍，优化人力资源结构，同时

不断丰富培训模式，提高员工专业素质。相对于厦门同业，公司除设计人员外，职工队伍较稳定，

整体素质较高。

2、公司不断提高自身的技术水平，于 2001 年取得建筑装饰工程专业承包一级资质，2003 年取

得专项工程设计甲级资质，之后不断增加专业资质并提升相应等级，逐步积累了建筑工程、市政工

程、幕墙、电子与智能化、消防、机电安装、展览馆、博物馆、古建筑、特种工程、空气净化等全

产业链施工服务能力，参与了省、市十几项行业标准的修订。

3、随着经营规模的快速扩张，特别是异地项目的增多，管理半径的增大，公司始终坚持管理与

经营并举。公司实行目标利润责任制，按目标利润及安全、质量、工程款清收等指标对工程项目部

进行考核。在厦门同业中，公司率先通过国际质量、职业健康安全和环境等管理体系认证。公司不

断细化、深化基础管理，加强内控制度建设和执行力度，提升管理的信息化水平。总体看，与厦门

同业相比，公司总体管理水平较高。

4、公司原控股股东建发集团旗下的中、高星级酒店的首次装修和更新改造性装修，以及集团系

统内大量办公场所的装修业务曾是其重要的业务来源。改制以来，除联发集团仍分享公司资金资源，

并通过委派董事参与公司重大经营决策外，公司基本自主经营管理，近几年由于主管部门加强了市

场规范性管理，建发集团已基本不再对公司业务有所支持。

5、经过 39 年的发展，公司“辉煌”品牌在福建市场已拥有较高知名度，2017 年被认定为中国

驰名商标，综合实力保持在福建省同业前列，现为中国建筑装饰协会常务理事单位、福建省建筑装

饰协会副会长单位、厦门市建筑装饰协会会长单位、厦门市建筑业协会副会长单位。

【经营能力】

1、公司成立至今，不断加强品牌建设，完善内部管理，提高工程技术水平和质量，综合实力保

持在福建省同业前列，且近年来积极拓展异地业务，提高市场竞争力，增强整体经营能力。
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公司加大市场拓展力度，成效显著，2018 年以来工程任务承接量较以前年度取得明显突破，虽

然 2020 年承接工程合同总价较 2018 年、2019 年减少，但 2021 年承接工程总量又重新恢复增长。

2022 年度公司的工程结算收入维持在公司历史较高水平。2023 年 1-3 月公司工程任务承接量较上年

同期略有下降。

公司 2015 年以来施工业务规模

单位：万元
年度

指标
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023.1-3

合同总价 63194 55963 52036 102799 149505 87469 128117 119297 28999

其中：非关联项目 41657 25137 30292 77981 110226 70293 112429 96627 28624

异地项目 44202 41025 33738 90274 107112 68917 94826 57242 23970

工程结算收入 48023 58947 65914 58007 104145 93508 108412 104992 28164

提供劳务收到的现金 51366 59374 73246 59190 109748 105639 114958 119127 --

注：①公司工程结算收入和工程结算成本结转口径不一致（具体原因见“获利能力”），加上设计收入占比极小，因

此从承接工程情况并结合“提供劳务收到的现金”考察公司历年施工业务规模态势，以排除会计处理及工程款结算

因素的干扰。②从 2017年开始，公司按月预结转收入和成本。

2022 年度公司承接的主要施工项目

工程名称 合同金额（万元）

淮安融创广场项目融创茂室内装修工程（一标段） 2970.89

南京2019G46地块项目一期公区及户内装修工程 2976.32

厦门豪富太古宇航有限公司厂房搬迁项目 3276.00

厦门西海湾邮轮城6号地块公共区域精装修工程 3446.44

麦克奥迪销售中心装修工程及1号厂房装修工程 4056.79

致善生物火炬八方通用厂房装修工程一期 4179.63

联发红城投·藏珑大境项目住宅室内精装修及公共部位装修工程（一标段：

2#、3#、5#、6#、7#、8#、9#、11#、12#、13#、16#、17#楼住宅室内精

装修及公共部位装修工程）

5991.89

龙岗区G03506-0014号宗地建设项目室内精装修和公共区域装修工程 10362.90

【富贵门花园三期】房屋室内外装修改造设计施工一体化 11011.50

厦门天马显示科技有限公司第6代柔性AMOLED生产线项目精装修二标段 12682.38
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2023 年 1 至 3 月公司承接的主要施工项目

工程名称 合同金额（万元）

上饶桃李郡项目公区精装修工程 577.80

南校区片区（含前埔南校区、斗西校区、禾祥校区、古楼公寓）维修工程 760.00

招商蛇口福建公司2022-2023年度维保修工程 1285.72

复旦大学附属中山医院厦门医院科研教学楼（国家区域医疗中心建设二期

项目）项目幕墙工程

1785.60

北京市长安九里1期T3写字楼精装修工程 2183.62

鳌江园林雅苑保障性租赁住房装修工程 3678.61

中原科技城科技创新园项目精装修工程（二标段） 7555.32

水城酒店提升改造EPC总承包项目 8143.38

上饶桃李郡项目公区精装修工程 577.80

南校区片区（含前埔南校区、斗西校区、禾祥校区、古楼公寓）维修工程 760.00

2、虽然公司的设计收入在总营业收入中占比较小，但总体保持在较稳定状态。多年来，公司在

利用原有技术力量的同时，还通过合作、挂靠方式引进设计师拓展设计业务。

公司 2015 年以来设计业务规模

单位：万元

年度

指标
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023.1-3

合同总价 2823 2423 3158 2891 1749 1465 1538 783 82

设计收入 2599 2120 2158 2281 2028 1976 1198 1084 224

2022 年度公司承接的主要设计项目

工程名称 合同金额（万元）

武夷山朱子文化园旅游设施配套工程（紫阳楼布展提升项目）设计 18.88

同安环东海域2017TP05地块项目架空层精装设计 19.00

漳浦天福月子中心室内装修设计 21.04

厦门佰翔五通酒店沙滩会所装修项目 21.15

同安环东海域2017TP05地块项目幼儿园精装设计 26.40

大嶝中学五号楼装修改造提升工程 29.52
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厦门紫金翔安科研基地大楼改造装修 85.00

厦门强力巨彩产业园5#楼办公楼室内装修项目工程设计 118.00

呼和浩特市赛罕区人民医院建设项目设计服务 125.07

泉州三安半导体研发与产业化项目（二期）泉州三安办公楼精装修设计 143.59

2023 年 1 至 3 月公司承接的主要设计项目

工程名称 合同金额（万元）

兴业银行宜春丰城支行室内装修工程设计 10.98

莱州市昶济医院室内装饰机电设计 11.50

宝太生物POCT产业园A地块宿舍楼、地块B精装设计 50.00

【获利能力】

公司 2015 年以来账面获利情况

单位：万元/%
年度 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

毛利率 7.86 5.75 4.31 4.96 3.94 3.29 3.41 4.1

主营业务收入 50622 61067 68071 60287 106173 95484 109610 106076

财务费用 -785 -399 -495 -550 -345 -612 -446 -452

营业利润 1829 1821 1723 1809 2575 2109 2346 2700

营业外收入 0 10 179 209 287 119 105 71

利润总额 1818 1823 1902 2016 2752 2226 2440 2749

净利润 1213 1330 1414 1501 1812 1648 1829 1820

注：营业外收入多为政府补贴。

1、公司每季末将所有预收工程款结转收入，对未决算项目视工程进度情况，在原预估毛利率的

基础上保留了一定的毛利，即对已竣工验收、交付使用未验收项目分别保留 2、3 个百分点的毛利，

对在建工程保留全部毛利（账面毛利为 0）。

2、装修装饰施工行业属微利行业，从公司的经营模式结合会计处理方法看，其主营业务获利能

力处于行业同类企业的一般水平，但取得了一定的规模效益。另外，多年来，理财收入和来自股东

的资金占用利息收入对公司利润有一定贡献。

3、公司投资企业的利润贡献极为有限，其中厦门海峡两岸设计文化艺术传播有限公司 2022 年

账面营业收入 991 万元，净利润 8.5 万元；2023 年一季度账面营业收入 110 万元，净利润 7万元。

4、公司 2021 年利润总额 2440 万元，企业所得税 611 万元，净利润 1829 万元；2022 年利润总
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额 2749 万元，企业所得税 929 万元，净利润 1820 万元，企业所得税增加是因江西工程项目结算补

交企业所得税。

【偿债能力】

1、作为股东的经营配套企业，公司基本将各年提取盈余公积后的利润大部分进行了股利分配，

加上会计处理方法的影响，公司账面负债水平一直在较高位波动，但剔除会计处理等因素后，负债

水平应较合理。

单位：万元/%
年度 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023.1-3

期末资产总额 25319 33458 34362 38202 48087 48722 61549 53035 58617

其中：货币资金 10613 17064 16105 13585 17688 21356 25568 30404 27983

期末负债总额 19842 27652 27142 29480 38252 38840 51238 42404 47832

期末净资产 5477 5806 7221 8722 9834 9882 10311 10631 10785

分配利润 1200 1000 0 0 700 1600 1400 0 0

期末未分配利润 1329 1526 2799 4150 2081 1964 2210 2348 2502

期末资产负债率 78 83 79 77 80 80 83 80 81

注：①公司现行收入、成本的确认和核算方法导致年末大量预提成本挂账应付账款科目。②货币资金多为工程项目

专用账户存款。

2、近几年，工程担保多采取保函方式，施工企业保证金压力有所减轻，同时公司客户的总体

质量相对较好，加上公司对项目部实行目标责任制，将工程款清收和决算工作纳入业绩考核范围，

总体工程款回笼情况相对较好；控制对挂靠、合作项目垫款，富余资金有时会被联发集团调用，总

体看，公司资金周转较顺畅，短期支付能力较强。

【履约情况】

评信过程中未发现公司存在重大不良信用记录。

【发展前景】

1、装修市场将滞后性爆发。受到疫情的严重影响，装修工地纷纷停工、装修材料运送受阻，

原定的装修进度也被迫推延，这让各地的装修公司都颇为无奈，不过这些困境都只是暂时的。装修

属于刚性需求，原计划装修的用户会因为疫情而推延装修计划，但只有少数用户会完全放弃装修意

愿，更多的则是会暂时观望将计划延期。疫情过后，装修市场势必会回暖，届时也将迎来行业的洗

牌与整合，一些企业或许会倒下，但更多的将重新站起来，在新的环境中得到更大的发展机遇。

2、长期以来，公司以“专业化装修公司和集团关联业务配套企业”为发展方向，不完全依赖
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于股东，积极参与市场竞争，经营规模逐步扩大，技术水平不断提高，并塑造了“辉煌”品牌较良

好的市场形象，综合实力不断提升，从而为其今后的发展打下了较坚实的市场基础。公司目前在手

工程量超过 6 亿元，工程任务仍较饱满，预计 2023 年有望继续得到相对稳定的发展。

三、评级结论

综上所述，经本评级机构信用评审委员会审定，确定厦门辉煌装修工程有限公司 2023 年度信用

等级 AAA 级，有效期自 2023 年 5 月 15 日至 2024 年 5 月 14 日止。AAA 级含义为：短期债务的支付

能力和长期债务的偿还能力具有最大保障；经营处于良性循环状态，不确定因素对经营与发展的影

响最小。

四、附录

附录：跟踪评级安排
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附录：

跟踪评级安排

根据中国人民银行、发展改革委、财政部、证监会联合发布《信用评级业管理暂行办法》和《中

华人民共和国金融行业标准――信贷市场和银行间债券市场信用评级规范》的要求，本评级机构将在

信用等级有效期内对评级主体进行定期和不定期的跟踪评级。

信用等级有效期间，本评级机构将持续关注评级主体外部经营环境的变化、影响评级主体经营

或财务状况的重大事件、评级主体履行债务的情况等因素。如评级主体发生重大变化，或发生可能

对信用等级产生较大影响的重大事件，评级主体应及时通知本评级机构，本评级机构启动跟踪评级

程序。

评级主体应按本评级机构的要求提供跟踪评级有关资料，本评级机构将对跟踪事项进行电话访

谈或实地调查，分析研究后提交本评级机构信用评审委员会，据以确认或调整评级主体的信用等级，

并出具跟踪评级报告书。

本评级机构的跟踪评级结果将对评级主体、监管部门及监管部门要求的披露对象进行披露。


